
 

 

PROGRAMA ACADÉMICO 

 

CARRERA: Licenciatura en Comunicación  
ASIGNATURA: Radio 2 
CÓDIGO: 17 
RÉGIMEN DE CURSADA: Cuatrimestral 
CARGA HORARIA SEMANAL: 6hs 
CARGA HORARIA ANUAL: 96 
CORRELATIVIDADES: 
PLAN/AÑO:  
 

 

I Lineamientos generales de la asignatura 

 

 

Esta materia, intentará recuperar los conocimientos adquiridos en las materias anteriores 

(especialmente Radio 1) y ampliar la perspectiva profundizando en cada formato del género 

informativo. Hacer hincapié en géneros y formatos radiofónicos con el fin de concretar 

producciones integrales de radio (programas y programación) en su forma tradicional y en las 

nuevas plataformas tecnológicas. Incorpora elementos del Género dramático a fin de ampliar la 

perspectiva hacia una producción radiofónica rica en posibilidades expresivas.  

Se trata de desarrollar un taller desde la observación crítica de la oferta, existente en nuestros 

medios masivos de difusión  teniendo como eje práctico la producción radial. Cuando decimos 

desarrollar “taller” nos referimos a que este “aprender haciendo” conlleva necesariamente la 

misma producción de programas radiales. 

 

 

 

 



 

II Objetivos de la asignatura 

Otorgar los conocimientos históricos sobre los procesos de la Radio. 

Reforzar los conceptos tradicionales de radiofónicos e Indagar en nuevas estructuras. 

Los géneros. Incorporar las técnicas de la radio en las nuevas plataformas tecnológicas. 

Incorporar los nuevos formatos radiofónicos. Podcast y nuevos consumos radiofónicos. 

De la Planificación a la redacción de proyectos y de emprendimientos.  

Reflexionar sobre las herramientas de la Planificación Estratégica.  

Incursionar en el financiamiento y el desarrollo de medios radiofónicos. Presentación de 

Proyectos. 

 

 

 

 

III 
Actividades áulicas y/o de territorio (ej. modalidad de dictado, exposiciones orales, 
análisis de textos, actividades en grupo, etc.) 

 
La modalidad de cursada constará de dos partes, una teórica y una práctica. Se tomará como 

premisa trabajar sobre la agenda mediática de la semana, la valoración de la información y la 

jerarquización que los medios en general hacen de ella. Todas las clases inician con un repaso de 

las noticias más importantes de la semana. Esta actividad será de carácter oral y, si bien no será 

evaluativa, servirá para hacer un balance y conceptualizar a los alumnos en cuanto a los niveles 

de información y compromiso con la materia. 

La parte práctica consistirá en la realización de diferentes trabajos prácticos que se pedirán, luego 

de trabajar con la bibliografía obligatoria de cada clase, y que podrán ser trabajados tanto en el 



 

aula como de forma domiciliaria.  

Estos trabajos prácticos tanto individuales como grupales, serán de carácter evaluativo y 

combinarán los conceptos teóricos y prácticos trabajados en clase.  

 
 
 
 

IV 

 
Modalidad de evaluación y aprobación de la asignatura (ej. condiciones para 
obtener la regularidad, criterios de evaluación, sistemas de evaluación) 
 

 
Los alumnos deberán contar con el 80% de la asistencia a las clases y la totalidad de los trabajos 

prácticos entregados (se requerirá el 80% de los trabajos prácticos aprobados), la aprobación del 

examen parcial y del Trabajo práctico final.  

Los criterios de evaluación estarán dados por la confección de un promedio general el cual 

constará de cinco partes: Asistencia, participación en clase, trabajos prácticos, examen parcial y 

trabajo práctico final. 

 
 
 
 
 

V Programa de la asignatura (ej. contenidos de los módulos o temas o clases) 

 

Unidad 1: 

 

Discurso Radial  y Género: 



 

 Informativo Especificidad del discurso radiofónico. 

Dimensiones del Discurso Radial. 

Lenguaje radiofónico. 

Música, palabras y silencios. 

Géneros y formatos 

Noticia, Flash, Boletín, Panorama, Crónica, Radio-Reportaje 

 

Unidad 2: 

 

Producción artística y estrategias discursivas: 

Música, Sonido, Silencio. 

Artística y Estética Radiofónica. 

Estrategias discursivas. 

Guión radiofónico. 

La radio como hecho artístico. 

 

Unidad 3: 

 

Producción integral. La Radio en el mapa social: 

Preproducción, Producción, Montaje y Edición final. 

Identificación de Roles particulares en la realización radial:  

 Móvil, Cronista, Locución, Musicalización, Operación técnica, Producción. 

Análisis de audiencia. 

La radio institución de comunicación social. 

 

Unidad 4: 

 

Ampliando el horizonte creativo. Nuevas tecnologías: 
 
Concepto de improvisación. 



 

Elementos de Producción dramática. 

Construcción de la tanda publicitaria. 

Nuevas tecnologías; programas de edición de audios. 

Radio digital. 

 

 
 

 
 

VI Bibliografía específica (por clase o módulo o tema) 
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VII Bibliografía de referencia (o general) 

 
 
 

Bibliografía optativa complementaria  

udio de discursos en situación de entrevista”. En 
 Oficios Terrestres Nº 9/10. UNLP, 2001. 
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 Diálogos Nº 35. 
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 poesía Musical. Buenos Aires. (1990) 
 

 Buenos Aires 1973. 
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